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Zaklady w Katedrze

Zaklad Komunikowania Spolecznego 1
Doradztwa

Zaklad Turystyki 1 Rozwoju Ws1
Zaktad Organizacji 1 Ekonomiki Edukacji



Zaklad Komunikowania
Spolecznego 1 Doradztwa

Kierownik: Dr inz. Ewa Jaska

Pracownaicy:

Dr inz. Anna Parzonko

Dr inz. Agnieszka Werenowska
Dr Wioletta Bienkowska-Gotasa
Dr Michat Roman



Zaklad Turystyki 1 Rozwoju Wsi

Kierownik:
Dr hab. Krystyna Krzyzanowska — prof.
SGGW

Pracownicy:
Dr inz. Agata Balinska
Dr 1inz. Anna Sieczko

Dr Jan Zawadka



Zaklad Organizacji i Ekonomiki
Edukac)

Kierownik:
Dr hab. Iwona Kowalska- prof. SGGW

Pracownaicy:

Dr Joanna Dmitruk
Dr Marcin Ratajczak
Dr 1nz. Ewa Stawicka



Badania naukowe realizowane w
Katedrze

Spoleczno-ekonomiczne funkcje Srodkow
masowego przekazu

Polityka komunikacyjna w
przedsiebiorstwie

Public relations w kreowaniu wizerunku
przedsiebiorstwa

Rola komunikowania w doradztwie



Badania naukowe realizowane
w Katedrze

Rodzaje doradztwa (rolnosrodowiskowe,
ekologiczne, agroturystyczne, personalne,
zawodowe)

Spoleczno-ekonomiczne uwarunkowania
rozwoju turystyki

Turystyka w wielofunkcyjnym rozwoju obszarow
wiejskich

Produkty regionalne i lokalne jako przejaw
dziedzictwa kulturowego wsi



Badania naukowe realizowane
w Katedrze

Przedsiebiorczos$¢ na terengch wiejskich (rolnicza,
pozarolnicza, zespolowa, MSP)

Innowacje w agrobiznesie

Odnawialne zrodla energii i ich zastosowanie
Spoleczna odpowiedzialnosé przedsiebiorstw
Kapital ludzki w rolnictwie 1 na obszarach wiejskich
Finanse publiczne, w tym projekty UE

Finansowanie edukacji



Oferta Katedry dotyczy nastepujacych
specjalnosci

ZARZADZANIE

1. Zarzadzanie Edukacja i Doradztwem

2. Zarzadzanie JakoScia

3. Zarzadzanie i Marketing w Turystyce

4. Zarzadzanie i Marketing w Przedsiebiorstwie

5. Zarzadzanie Rozwojem Regionalnym i Lokalnym



Oferta Katedry dotyczy nastepujacych
specjalnosci

EKONOMIA

1. Ekonomika i Organizacja Przedsiebiorstw
2. Organizacja i Ekonomika Agrobiznesu
3. Rozwo6j Wsi 1 Rolnictwa

4. Gospodarka Turystyczna



Oferta Katedry dotyczy nastepujacych
specjalnosci

FINANSE I RACHUNKOWOSC

1. Finanse Publiczne



Oferta Katedry dotyczy nastepujacych
specjalnosci

TURYSTYKA I REKREACJA

Hotelarstwo 1 Gastronomia
Miedzynarodowy Biznes Turystyczny
Turystyka Miejska

Zarzadzanie Turystyka w Regionie



Wybrane przedmioty prowadzone przez
pracownikow Katedry

Komunikowanie spoleczne
Media relations
Negocjacje

Rynek mediow

Public relations
Warsztaty dziennikarskie
Etykieta menedzerska
Psychologia reklamy
Przedsiebiorczosc¢
Administracja publiczna
Podstawy turystyki
Doradztwo turystyczne



Tematy prac magisterskich realizowanych na
kierunkach: Zarzadzanie, Ekonomia, FiR

Komunikowanie wewnetrzne w firmie

Internet jako narzedzie ksztaltowania wizerunku

przedsiebiorstwa

Wykorzystanie narzedzi public relations w przedsiebiorstwie
Media relations w sektorze rolno-spozywczym

Sprzedaz internetowa jako forma marketingu bezposredniego
Kredyt studencki jako zrédto pomocy materialne;]

Media w systemie ekonomicznym



Tematy prac magisterskich realizowane na
kierunkach: Zarzadzanie, Ekonomia, FiR

Rola instrumentow motywacyjnych w funkcjonowaniu firmy
Coaching jako nowoczesna forma doskonalenia zawodowego
Wizerunek kobiety w reklamie prasowe;j
Spoleczno-ekonomiczne czynniki reklamy medialne;j
Wspélpraca transgraniczna 1 jej] wplyw na rozwoj lokalny

Rola doplat bezposrednich w funkcjonowaniu gospodarstw domowych



Tematy prac magisterskich realizowanych na
kierunkach: Zarzadzanie, Ekonomia, FiR

Zarzadzanie informacja w przedsiebiorstwie

Rola doradztwa rolnosrodowiskowego w rozwoju gospodarstw rolniczych
Ekonomiczno-spoleczne uwarunkowania rozwoju grup producentéw rolnych
Dzialalnosé¢ leasingowa przedsiebiorstwa

Kondycja finansowa jednostek samorzadu terytorialnego

Spoleczna odpowiedzialnosé przedsiebiorstw

Zarzadzanie wiedza w organizacjl uczacej sie



Tematy prac magisterskich realizowanych na
kierunkach: Zarzadzanie, Ekonomia, FiR

Spoleczno-ekonomiczne determinanty rozwoju MSP
Czynniki ksztaltujace popyt turystyczny w Polsce

Ekonomiczno-spoteczne determinanty rozwoju gospodarstw

agroturystycznych
Instrumenty marketingowe 1 1ich wykorzystanie w agroturystyce
Wsparcie unijne rozwoju lokalnego

Budzet zadaniowy — racjonalizacja wydatkow publicznych



Tematy prac magisterskich realizowane na
kierunku Turystyka 1 Rekreacja

Marketing terytorialny jako podstawa kreowania wizerunku miasta
Komunikowanie biur podrozy w sytuacjach kryzysowych
Zarzadzanie sytuacja kryzysowa, w turystyce

Narzedzia public relations w promocji regionow

Zmiany na rynku turystyki uzdrowiskowej w Polsce

Motywy wyjazdow turystyczno-rekreacyjnych

Rola promocji w funkcjonowaniu przedsiebiorstwa turystycznego



Tematy prac magisterskich realizowane na
kierunku Turystyka 1 Rekreacja

Walory przyrodnicze 1 kulturowe np. powiatu...

Potencjal turystyczny regionu (gminy) 1 jego wykorzystanie w turystyce
Zarzadzanie jakoscig uslug hotelarskich

Spoleczno-ekonomiczne determinanty rozwoju agroturystyki
Turystyka militarna 1 jej uwarunkowania

Rola mediéw w promocji turystyki

Wplyw reklamy telewizyjnej na postawy 1 zachowania konsumentow



Tematy prac magisterskich realizowanych na
kierunku Turystyka 1 Rekreacja

Promocja uslug turystycznych np. biur podrozy

Znaczenie produktéw regionalnych w rozwoju turystyki kulinarnej

Turystyka biznesowa jako forma motywowania pracownikow
Spoleczno-ekonomiczne uwarunkowania rozwoju turystyki (agroturystyki) w Polsce

Czas wolny a aktywnos$¢ turystyczno-rekreacyjna milodziezy szkolnej (studentéw,

Seniorow)
Social media jako narzedzie promocji miasta Wloctawek

Wykorzystanie mediéw spotecznosciowych w marketingu ustug hotelarskich



Zapraszam na seminaria
prowadzone w Katedrze
Ekonomiki Edukadcji,
Komunikowania
i Doradztwa



Dziekuje za uwage



