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1. Społeczno-ekonomiczne funkcje środków 
masowego przekazu

2. Polityka komunikacyjna w 
przedsiębiorstwie

3. Public relations w kreowaniu wizerunku 
przedsiębiorstwa

4. Rola komunikowania w doradztwie
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 Rodzaje doradztwa (rolnośrodowiskowe, 
ekologiczne, agroturystyczne, personalne, 
zawodowe)

 Społeczno-ekonomiczne uwarunkowania 
rozwoju turystyki

 Turystyka w wielofunkcyjnym rozwoju obszarów 
wiejskich

 Produkty regionalne i lokalne jako przejaw 
dziedzictwa kulturowego wsi
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 Przedsiębiorczość na terenach wiejskich (rolnicza, 
pozarolnicza, zespołowa, MŚP)

 Innowacje w agrobiznesie

 Odnawialne źródła energii i ich zastosowanie

 Społeczna odpowiedzialność przedsiębiorstw

 Kapitał ludzki w rolnictwie i na obszarach wiejskich

 Finanse publiczne, w tym projekty UE

 Finansowanie edukacji
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ZARZĄDZANIE

1.  Zarządzanie Edukacją i Doradztwem

2.  Zarządzanie Jakością

3.  Zarządzanie i Marketing w Turystyce

4.   Zarządzanie i Marketing w Przedsiębiorstwie

5.  Zarządzanie Rozwojem Regionalnym i Lokalnym
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EKONOMIA

1.  Ekonomika i Organizacja   Przedsiębiorstw

2.  Organizacja i Ekonomika Agrobiznesu

3.  Rozwój Wsi i Rolnictwa

4. Gospodarka Turystyczna 
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FINANSE I RACHUNKOWOŚĆ

1.  Finanse Publiczne
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TURYSTYKA I REKREACJA

1. Hotelarstwo i Gastronomia

2. Międzynarodowy Biznes Turystyczny 

3. Turystyka Miejska

4. Zarządzanie Turystyką w Regionie
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 Komunikowanie społeczne
 Media relations
 Negocjacje
 Rynek mediów
 Public relations
 Warsztaty dziennikarskie
 Etykieta menedżerska
 Psychologia reklamy
 Przedsiębiorczość
 Administracja publiczna
 Podstawy turystyki
 Doradztwo turystyczne
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 Komunikowanie wewnętrzne w firmie

 Internet jako narzędzie kształtowania wizerunku 
przedsiębiorstwa

 Wykorzystanie narzędzi public relations w przedsiębiorstwie

 Media relations w sektorze rolno-spożywczym

 Sprzedaż internetowa jako forma marketingu bezpośredniego

 Kredyt studencki jako źródło pomocy materialnej

 Media w systemie ekonomicznym
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 Rola instrumentów motywacyjnych w funkcjonowaniu firmy

 Coaching jako nowoczesna forma doskonalenia zawodowego

 Wizerunek kobiety w reklamie prasowej

 Społeczno-ekonomiczne czynniki reklamy medialnej

 Współpraca transgraniczna i jej wpływ na rozwój lokalny 

 Rola dopłat bezpośrednich w funkcjonowaniu gospodarstw domowych
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 Zarządzanie informacją w przedsiębiorstwie

 Rola doradztwa rolnośrodowiskowego w rozwoju gospodarstw rolniczych

 Ekonomiczno-społeczne uwarunkowania rozwoju grup producentów rolnych

 Działalność leasingowa przedsiębiorstwa

 Kondycja finansowa jednostek samorządu terytorialnego

 Społeczna odpowiedzialność przedsiębiorstw  

 Zarządzanie wiedzą w organizacji uczącej się
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 Społeczno-ekonomiczne determinanty rozwoju MSP

 Czynniki kształtujące popyt turystyczny w Polsce

 Ekonomiczno-społeczne determinanty rozwoju gospodarstw 
agroturystycznych

 Instrumenty marketingowe i ich wykorzystanie w agroturystyce

 Wsparcie unijne rozwoju lokalnego

 Budżet zadaniowy – racjonalizacja wydatków publicznych
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 Marketing terytorialny jako podstawa kreowania wizerunku miasta

 Komunikowanie biur podróży w sytuacjach kryzysowych 

 Zarządzanie sytuacją kryzysową w turystyce

 Narzędzia public relations w promocji regionów

 Zmiany na rynku turystyki uzdrowiskowej w Polsce

 Motywy wyjazdów turystyczno-rekreacyjnych

 Rola promocji w funkcjonowaniu przedsiębiorstwa turystycznego
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 Walory przyrodnicze i kulturowe np.  powiatu…

 Potencjał turystyczny regionu (gminy) i jego wykorzystanie w turystyce

 Zarządzanie jakością usług hotelarskich

 Społeczno-ekonomiczne determinanty rozwoju agroturystyki

 Turystyka militarna i jej uwarunkowania

 Rola mediów w promocji turystyki

 Wpływ reklamy telewizyjnej na postawy i zachowania konsumentów
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 Promocja usług turystycznych np. biur podróży

 Znaczenie produktów regionalnych w rozwoju turystyki kulinarnej

 Turystyka biznesowa jako forma motywowania pracowników

 Społeczno-ekonomiczne uwarunkowania rozwoju turystyki (agroturystyki) w Polsce

 Czas wolny a aktywność turystyczno-rekreacyjna  młodzieży szkolnej (studentów, 
seniorów)

 Social media jako narzędzie promocji miasta Włocławek

 Wykorzystanie mediów społecznościowych w marketingu usług hotelarskich
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Zapraszam na seminaria 
prowadzone w Katedrze 

Ekonomiki Edukacji, 
Komunikowania 

i Doradztwa

2016 WNE, LW, prezentacja oferty katedr



Dziękuję za uwagę
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