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Zaklad Prawa 1 Finansow
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Problematyka badawcza

Finanse panstwa, finanse jednostek samorzadu

terytorialnego, finanse instytucji ubezpieczeniowych,
finanse publicznych funduszy celowych.

Podatki, oplaty, ubezpieczenia spoleczne ZUS, KRUS, IKE,
ubezpieczenia gospodarcze.

Efektywnos¢ finansowa produkcji energii z odnawialnych
zrodel energii

Finanse podmiotow gospodarczych (gospodarstw rolnych,
przedsiebiorstw)



Przykladowe tematy prac magisterskich

Ocena gospodarki finansowej gminy ,, X", powiatu ,,X”,
wojewodztwa ,X”

Aspekty prawno-finansowe partnerstwa publiczno-

prywatnego
Ocena funkcjonowania podatku PIT, CIT, VAT,
rolnego itp.

Ocena sytuacji finansowej przedsiebiorstwa ,X”



Wybor optymalnej formy opodatkowania np.
wybranego podmiotu gospodarczego

Ocena dzialalnosci kredytowej banku ,.x”

Ocena efektywnosci inwestowania w papiery
wartoSciowe (akcje, obligacje itp.), w nieruchomosci

Efektywnos¢ finansowa oszczedzania w OFE np.
wybranego OFE
Ocena funkcjonowania OFE ,X”, IKE

Efektywnos¢ finansowa oszczedzania w OFE np.
wybranego OFE



Ocena funkcjonowania OFE X", IKE
Stan 1 perspektywy rozwoju ubezpieczen
majatkowych

Stan 1 perspektywy rozwoju ubezpieczen
komunikacyjnych w Polsce

Ocena systemu ubezpieczen spolecznych w Polsce 1
w wybranym kraju (studium adaptacyjne)

ZUS oraz KRUS w r6znych kontekstach
porownawczych



Ocena preferencji ubezpieczeniowych: gornikow,
shuzb mundurowych itp.

Pomoc publiczna dla przedsiebiorstw np. wybranego
przedsiebiorstwa

Ocena efektywnosci finansowej biogazowni, farmy
wiatrowej itp..

Ocena dochodow gospodarstw rolnych



Zaklad Studiow Regionalnych i Europejskich
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Problematyka badawcza

Integracja europejska, polityka regionalna i
spoleczna w Polsce 1 UE, polityka rozwoju obszarow
wiejskich w UE

Ocena efektow wykorzystania Srodkow pomocowych
UE

Uwarunkowania i czynniki rozwoju spoleczno-
gospodarczego w skali lokalnej i regionalnej (rola
kapitalu spotecznego, funduszy unijnych,
partnerstwa lokalnego, turystyki).



Uwarunkowania rozwoju handlu i czynniki
konkurencyjnosci polskich artykulow rolno-
zywnosSciowych na unijnym i §wiatowym rynku.
Strategie kreowania i wdrazania innowacji jako
czynnik rozwoju roznych podmiotow sfery
agrobiznesu

Turystyka, region turystyczny, uwarunkowania
i efekty rozwoju turystyki, analiza rynku
turystycznego.

Rola standardow zarzadzania jakos$cig
w funkcjonowaniu wspolczesnych przedsiebiorstw



Przykladowe tematy prac magisterskich

Efekty wykorzystania funduszy UE przez MSP na
wybranym przykladzie (w skali makro lub w skali
mikro)

Koszty 1 korzySci wykorzystania wybranych
instrumentéw pobudzania przedsiebiorczosci w
wybranym miescie, gminie, powiecie.

Ewaluacja wykorzystania funduszy unijnych dla
rozwoju Polski Wschodniej (w ujeciu sektorowym lub
terytorialnym)

Analiza polityki inwestycyjnej gminy/powiatu X



Cena wymiany handlowej Polski na tle innych
krajow europejskich

Rola innowacji w rozwoju przedsiebiorstw
agrobiznesu

Znaczenie walorow turystycznych dla rozwoju
lokalnego na przykladzie wybranej gminy/powiatu
Wplyw réznych zjawisk np. filmu, literatury,
architektury na ksztaltowanie

destynacji turystycznej i kierunki wyjazdow
turystycznych



Mozliwos$ci rozwoju réznych form turystyki na
wybranym obszarze

Zachowanie konsumentow na europejskim rynku
SPOZywCzym

Rola norm ISO 9001 w budowaniu konkurencyjnosci
przedsiebiorstwa.

Koszty i korzySci wdrazania standardow ISO w
przedsiebiorstwach.



Zaklad Marketingu i Analiz Rynkowych
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Problematyka badawcza

Strategie rozwoju i marketingowe w ujeciu
przedsiebiorstw, instytucji finansowych,
terytorialnym

Marketing (mechanizmy, instrumenty, metody
pomiaru) w dzialalnosci przedsiebiorstw,
marketing terytorialny

Konwencjonalne 1 niekonwencjonalne formy
promocji
Konkurencyjnosc¢ przedsiebiorstw



Analiza rynkow rolnych i zywnosciowych
Atrakcyjnos¢ turystyczna
Analiza zachowan konsumenckich

Analiza ekonomiczna w przekroju branz i
przedsiebiorstw

Zarzadzanie logistycznym lancuchem dostaw
Zmiany strategiczne w lancuchach dostaw



Przykladowe tematy prac magisterskich
Strategie marketingowe firm.
Strategie rozwoju firmy, instytucji finansowe;.
Czynniki ksztaltujace popyt na dobra konsumpcyjne i
inwestycyjne.
Marketing w dzialalno$ci przedsiebiorstw.
Atrakcyjno$¢ turystyczna miasta, gminy, regionu.

Analiza pozycji konkurencyjnej przedsiebiorstwa na
wybranym rynku.




Analiza atrakcyjnos$ci rynku (na wybranym
przykladzie).

Strategie wejsScia przedsiebiorstwa na rynki
zagraniczne.

Tworzenie wizerunku (przedsiebiorstwa, instytucji
finansowej, jednostki terytorialnej).

Strategie marketingu mix na wybranym przykladzie.

Kierunki podejmowania dzialan innowacyjnych przez
przedsiebiorstwa.



Planowanie i ocena kampanii reklamowej na
przykladzie przedsiebiorstwa, marki, jednostki
terytorialne;.

Analiza zachowan konsumenckich na wybranym
rynku.

Mozliwosci 1 wskazania aplikacji technologii LNG w
polskim przemysle energetycznym

Automatyzacja procesow logistycznych jako wyraz
dzialan innowacyjnych przedsiebiorstw

Proces magazynowania na przykladzie
przedsiebiorstwa ,,X”



Zaklad Polityki Agrarnej i Prawa Rolnego
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Problematyka badawcza

Polityka gospodarcza Unii Europejskiej

Unia gospodarczo-walutowa

Pol
Po
Po

ityka handlowa
ityka konkurencji

ityka regionalno-strukturalna (sp6jnosci)






Przykladowe tematy prac magisterskich
Rola funduszy europejskich w rozwoju miasta,
gminy, regionu, itp.

Wplyw funduszy unijnych na konkurencyjnosc
malych i Srednich przedsiebiorstw

Ksztaltowanie sie obrotow handlowych Polski z
krajami Unii Europejskie;j
Ocena sytuacji na rynku pracy w powiecie, w gminie,
w regionie, itp.




Aktywne instrumenty polityki panstwa w obszarze
rozwigzywania problemow bezrobocia

Uwarunkowania spoleczno-ekonomiczne rozwoju
gminy, powiatu, regionu

Rola organizacji pozarzadowych w rozwoju
lokalnym

Rola klastrow w podnoszeniu innowacyjnosci i
konkurencyjnosci polskich przedsiebiorstw






Zaklad Gospodarki Nieruchomosciami
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Problematyka badawcza
Badania marketingowe rynku nieruchomosci

Strategie rozwoju regiondéw i ich konsekwencje na
rozwoj rynku nieruchomosci

Teoretyczne 1 aplikacyjne aspekty taksacji i
aktualizacji wartos$ci nieruchomosci



Analizy oplacalnosci inwestowania w nieruchomosci

Problemy prawne gospodarowania
nieruchomosciami

Zarzadzanie nieruchomos$ciami



Przykladowe tematy prac magisterskich

Konsumpcja gospodarstw domowych (na przykladzie
wojewodztw lub w poszczegolnych grupach
spoleczno-ekonomicznych, zachowania
proekologiczne)

Dzialania marketingowe organizacji non-profit
(przyklad organizacji XYZ lub przyklad powiatu)



Marketing terytorialny (- przyklad dzialan powiatu
XYZ)

Gospodarowanie nieruchomosciami (- na
przykladzie dowolnego podmiotu)

Ekomarketing przyklad dzialan rynkowych
przedsiebiorstw.



Oferta Katedry dotyczy nastepujacych
specjalnosci:
Ekonomika i organizacja przedsiebiorstw
Organizacja i ekonomika agrobiznesu
Rachunkowos$¢ 1 Finanse Przedsiebiorstw
Ubezpieczenia
Zarzadzanie 1 Marketing w Przedsiebiorstwie
Zarzadzanie 1 Marketing w Turystyce
Zarzadzanie Rozwojem Regionalnym i Lokalnym




