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Zaklady w Katedrze

Zaklad Komunikowania Spolecznego 1
Doradztwa

Zaktad Turystyki 1 Rozwoju Ws1
Zaklad Organizacji 1 Ekonomiki

Edukacii



Zaklad Komunikowania
Spolecznego 1 Doradztwa

Kierownik: Dr inz. Ewa Jaska

Pracownicy:

Dr 1nz. Anna Parzonko

Dr inz. Agnieszka Werenowska
Dr Wioletta Bienkowska - Gotasa
Dr Michat Roman



Zaklad Turystyki 1 Rozwoju Wsi

Kierownik:
Dr hab. Krystyna Krzyzanowska —

prof. SGGW

Pracownicy:
Dr inz. Agata Balinska
Dr inz. Anna Sieczko

Dr Jan Zawadka



Zaklad Organizacji 1 Ekonomiki
Edukacy

Kierownik:
Dr hab. Iwona Kowalska- prof. SGGW

Pracownicy:

Dr hab. Jan Wotoszyn — prot. SGGW
Dr Marcin Ratajczak

Dr inz. Ewa Stawicka



Badania naukowe realizowane w
Katedrze

Spoleczno-ekonomiczne funkcje
Srodkow masowego przekazu

Polityka komunikacyjna w
przedsiebiorstwie

Public relations w kreowaniu
wizerunku przedsiebiorstwa

Rola komunikowania w doradztwie



Badania naukowe realizowane
w Katedrze

Rodzaje doradztwa (rolnosrodowiskowe,
ekologiczne, agroturystyczne, personalne,
zawodowe)

Spoleczno-ekonomiczne uwarunkowania
rozwoju turystyki

Turystyka w wielofunkecyjnym rozwoju
obszarow wiejskich

Produkty regionalne i lokalne jako przejaw
dziedzictwa kulturowego wsi



Badania naukowe realizowane
w Katedrze

Przedsiebiorczos¢ na terenach wiejskjch
(rolnicza, pozarolnicza, zespolowa, MSP)

Innowacje w agrobiznesie
Odnawialne zrodla energii i ich zastosowanie
Spoleczna odpowiedzialnosé przedsiebiorstw

Kapital ludzki w rolnictwie i na obszarach
wiejskich

Finanse publiczne, w tym projekty UE

Finansowanie edukacji



Oferta Katedry dotyczy
nastepujacych specjalnosci

EKONOMIA

1. Ekonomika i Organizacja Przedsiebiorstw
2. Organizacja i Ekonomika Agrobiznesu
3. Rozwoj Wsi 1 Rolnictwa

4. Gospodarka Turystyczna



Oferta Katedry dotyczy
nastepujacych specjalnosci

FINANSE I RACHUNKOWOSC

1. Finanse Publiczne



Oferta Katedry dotyczy nastepujacych
nachylen specjalizacyjnych

TURYSTYKA I REKREACJA

1. Komunikacja Spoleczna i Medialna
w Turystyce

2. Organizacja Ruchu Turystycznego



Komunikacja Spoleczna 1 Medialna
w Turystyce

Semestr 2: przedmioty

Komunikowanie medialne
(30 godzin, w tym 15 ¢wiczen ) 3 ECTS
Prowadzacy: dr inz. Ewa Jaska

Komunikacja kryzysowa w turystyce
(30 godzin, w tym 15 ¢wiczen) 3 ECTS;
Prowadzacy: dr inz. Agnieszka Werenowska



Komunikacja Spoleczna 1 Medialna
w Turystyce

Semestr 3: przedmioty

Psychologia reklamy
(30 godzin, w tym 15 éwiczen) 3 ECTS
Prowadzacy; dr Wioletta Bienkowska-Golasa

Rynek mediow

(30 godzin, w tym 15 ¢éwiczen) 3 ECTS
Prowadzacy: dr inz. Ewa Jaska



Komunikacja Spoleczna 1 Medialna
w Turystyce

Semestr 4: przedmioty

Media relations
(30 godzin, w tym 15 ¢wiczen) 3 ECTS
Prowadzacy: dr inz. Agnieszka Werenowska

Warsztaty dziennikarskie

(15 godzin ¢éwiczen 3 ECTYS)
Prowadzacy: dr inz. Ewa Jaska



Komunikacja Spoleczna 1 Medialna

w Turystyce

Profil absolwenta

Jest przygotowany do pelnienia funkecji menedzerskich
w Instytucjach zwiazanych z turystyka (w strukturach
samorzadowych 1 administracji publicznej) w obszarze
polityki komunikacyjnej, w szczegolnosci w zakresie
kontaktow z mediami 1 public relations obstugujacych
rynek turystyczny.

Moze ubiegac sie o zatrudnienie na stanowisku:

rzecznika prasowego
specjalisty ds. public relations
specjalisty ds. media relations
specjalisty ds. promocji



Komunikacja Spoleczna 1 Medialna

w Turystyce
Absolwent w szczegolnosci

Poznaje zasady planowania mediow w
kampaniach reklamowych

Poznaje zasady wspolpracy z dziennikarzami
Potrafi opracowaé plan komunikacji kryzysowej
Posiada umiejetnos¢ wypowiedzi przed kamera i
mikrofonem

Potrafi przygotowaé¢ materialy prasowe

Potrafi zaprojektowac¢ reklame produktu
turystycznego

Nabywa umiejetnosc redagowania tekstow
dziennikarskich

Potrafi organizowa¢ i zarzadzaé¢ wydarzeniami
medialnymi



Organizacja Ruchu Turystycznego

Przedmioty

Zarzadzanie strategiczne w turystyce
Public relations

Transport 1 logistyka w turystyce
Zarzadzanie zasobami ludzkimi
Turystyka biznesowa

Strategie rozwoju turystyki w Polsce
Ruch turystyczny na obszarach
wielokulturowych



Organizacja Ruchu Turystycznego

Profil absolwenta

Posiada umiejetnosSci organizacji i zarzadzania
w instytucjach zwiagzanych z turystyka.

Moze ubiegac sie o zatrudnienie na
stanowiskach menedzerskich m. in. w biurach
podrozy, w instytucjach samorzadowych i
administracji publicznej, a takze na
stanowiskach specjalisty ds. promocji czy
public relations.



Oferta Katedry dotyczy
nastepujacych specjalnosci

ZARZADZANIE

1. Zarzadzanie Edukacja i Doradztwem

2. Zarzadzanie Jakoscia

3. Zarzadzanie i Marketing w Turystyce

4. Zarzadzanie i Marketing w Przedsiebiorstwie

5. Zarzadzanie Rozwojem Regionalnym i Lokalnym



Wybrane przedmioty prowadzone
przez pracownikow Katedry

Komunikowanie spoleczne
Media relations
Negocjacje

Rynek mediow

Public relations
Warsztaty dziennikarskie
Etykieta menedzerska
Psychologia reklamy
Przedsiebiorczosc
Administracja publiczna
Podstawy turystyki
Doradztwo turystyczne



Tematy prac magisterskich realizowanych na
kierunkach: Zarzadzanie, Ekonomia, FiR

Komunikowanie wewnetrzne w firmie
Internet jako narzedzie ksztaltowania
wizerunku przedsiebiorstwa

Wykorzystanie narzedzi public relations w
przedsiebilorstwie

Media relations w sektorze rolno-spozywczym
Sprzedaz internetowa jako forma marketingu
bezposredniego

Kredyt studencki jako zr6dio pomocy
materialne;

Media w systemie ekonomicznym



Tematy prac magisterskich realizowane na
kierunkach: Zarzadzanie, Ekonomia, FiR

Rola instrumentéw motywacyjnych w
funkcjonowaniu firmy

Couching jako nowoczesna forma doskonalenia
zawodowego

Wizerunek kobiety w reklamie prasowe;]
Spoleczno-ekonomiczne czynniki reklamy
medialne;j

Wspélpraca transgraniczna 1 je] wplyw na
rozwoj lokalny

Rola doplat bezposrednich w funkcjonowaniu
gospodarstw domowych



Tematy prac magisterskich realizowanych na
kierunkach: Zarzadzanie, Ekonomia, FiR

Zarzadzanie informacja w przedsiebiorstwie
Rola doradztwa rolnosrodowiskowego w
rozwoju gospodarstw rolniczych
Ekonomiczno-spoleczne uwarunkowania
rozwoju grup producentow rolnych
Dziatalnos¢ leasingowa przedsiebiorstwa
Kondycja finansowa jednostek samorzadu
terytorialnego

Spolteczna odpowiedzialnosé przedsiebiorstw

Zarzadzanie wiedza w organizacjl uczacej sie



Tematy prac magisterskich realizowanych na
kierunkach: Zarzadzanie, Ekonomia, FiR

Spoleczno-ekonomiczne determinanty rozwoju
MSP

Czynniki ksztaltujace popyt turystyczny w
Polsce

Ekonomiczno-spoleczne determinanty rozwoju
gospodarstw agroturystycznych

Instrumenty marketingowe 1 ich wykorzystanie
W agroturystyce
Wsparcie unijne rozwoju lokalnego

Budzet zadaniowy — racjonalizacja wydatkow
publicznych



Tematy prac magisterskich realizowane
na kierunku Turystyka 1 Rekreacja

Konsument jako kreator jakosci ustug
turystycznych

Mozliwosci rozwoju miejskiej turystyki
kulturowej w Bialymstoku

Strategia rozwoju produktu agroturystycznego
w gminie Stupsk

Zmiany na rynku turystyki uzdrowiskowej w
Polsce

Motywy wyjazdow turystyczno-rekreacyjnych
Rola promocji w funkcjonowaniu
przedsiebiorstwa turystycznego



Tematy prac magisterskich realizowane
na kierunku Turystyka 1 Rekreacja

Dostepnosc ofert biur podrozy dla mieszkancow
wsl

Walory przyrodnicze 1 kulturowe np. powiatu...
Potencjat turystyczny regionu (gminy) 1 jego
wykorzystanie w turystyce

Walory turystyczne Wiednia 1 ich ocena
Zarzadzanie jakoscig ustug hotelarskich
Spoteczno-ekonomiczne determinanty rozwoju
agroturystyki

Turystyka militarna 1 jej uwarunkowania



Tematy prac magisterskich realizowanych
na kierunku Turystyka 1 Rekreacja

Promocja Polski jako destynacji turystyczne) w
Niemczech

/mnaczenie produktéw regionalnych w rozwoju
turystyki kulinarne;

Turystyka biznesowa jako forma motywowania
pracownikow

Spoteczno-ekonomiczne uwarunkowania
rozwoju turystyki (agroturystyki) w Polsce
Czas wolny a aktywnos¢ turystyczno-
rekreacyjna mitodziezy szkolnej (studentow,
seniorow)



Zapraszam do pisania
pracy magisterskiej w
Katedrze Ekonomiki
Edukacji, Komunikowania
i Doradztwa



Dziekuje za uwage
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